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KURESELLESEN DUNYA VE YERLI MALI?

Ferda Hekimci*
Ozet

Kiresel ekonomik kosullardan giin gectikce daha fazla etkilenen Glkemizde “Yerli Mah” artik
Ilk Ofretim Okullarimizda kutlanan “Yerli Mal ve Tutum Haftalarinin” nostaljik bir hayali
olmaktan 6teye gidememektedir.

Oysa bir ulusal ekonomi igin dncelikle kendi kaynaklarina dayanmak ve var olan kaynaklari
etkili ve verimli bir sekilde Uretime donlstlirmek asildir. Bu gergevede lretimde Verimlilik ve
tiketimde ise Bilingli Tlketiciligin 6nemi ortaya cikmaktadir.

Bu noktada, bu makale ile savastan gikmis sifir noktasindaki bir ekonomiye ve dlslk egitim
dlizeyine karsin Atatlrk zamanindaki basarih yerli mal politikalari ortadayken, acaba ginimiz
kuresel kosullarinda “Yerli mali kullanimi bir hayal mi?” sorusunun yanitlari araniyor. Bu baglamda
klresellesme bayraktari Batili Ulkelerin bu konudaki tutumlar ortaya koyuluyor. Gelinen noktada
konu “Nasil bir yerli mali?” olmasi gerektigi bazinda irdeleniyor.
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Summary

In our country being affected increasingly by the global economic conditions, native
product is not furthermore than a nostalgic dream of “"Native product and Being Thrifty Week”
which is celebrated eachyear in our primary schools. In fact for a national economy, it is to
transform its present resources to the efficient and effective production while previously making
the best use of its native resources. In this framework, the importance of productivity in the
production and being conscious of consuming is being emerged. The answers for the question of
‘Is it a dream to consume the native products? ' are also being looked for as it is well known that
Atatlrk’s Native Product Policies successfully implemented and concluded though there was the
lowest educated people and economy in the zero after the Liberation War. At this point, the
attitudes of the Western countries carring the flags of globalization are being described. In the
conclusion, the subject is being inquired at the basis of how the native product should be.
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Giris
Son ceyrek ylizyilda Dogu Blok'unun yikilmasi ve oladanistl gelisen iletisim

olanaklari ile diinyayi etkisi altina alan kiresellesme, pazarin bliylmesini de beraberinde
getirmis, giderek ortak ve tek bir diinya pazarini dayatmistir.

Ote yandan biylk endustriyel sirketlerin yiiksek miktarlardaki Gretimi, ayni
blyuklikteki tiketici kesimlerini zorunlu kilmaktadir. Sonucgta yeterli tiketimi, gerekli
buyliklikteki pazan yaratamayan, tiketim kitlesini yaratmayan higbir Gretim karl
olmayacaktir.

Elbette ki, bu noktada insanlarin, toplumlarin geleneksel tiiketim aliskanliklarinin
degistirilmesi ve onlarda yeni tiketim aliskanlklarinin yaratilmasi gerekmektedir. Bu ise
kiresel kapitalizmin olagan Ustl propaganda, halkla iliskiler ve pazarlama yontemleriyle;
moda, marka, imaj, reklam, gibi araglar kullanarak kapitalist yasam kaltlirind yaymasini
zorunlu ve gerekli kilmakta, béylece tiketicinin evrensel "Se¢me Hakki” adeta ablukaya
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alinmaktadir.

Oysa serbest pazarda kural olarak tiketim ile ilgili tutum ve davranislar da
serbesttir. Dolayisiyla, ulusal ekonomiye olumlu katkilarn olabilecek bir yerli mali
politikasinin ortaya koyulabilmesinde “Tiiketici bilincinin 6nemi” kendiliginden ortaya
ctkmaktadir.

Bu baglamda Tirkiye gibi gelismekte olan llke ekonomilerin, kiresellesme
olgusundan en az zararla cikabilmesinin énemli dayanaklarindan birisini de; “Oncelikli
tercihini yerli mallarindan yana koyan gelismis bir tiiketici bilinci” olusturacaktir.

Ancak bunun tek tarafli platonik bir tercih olmasini énlemek ve yerli malini
topluma mal etmek igin tlketicilerin yani sira asil yerli sanayiye/sanayiciye onemli
gorevler disttiga degerlendirilmelidir.

1.YERLI MALI KULLANIMI, EKONOMI, iISTIHDAM

ABD’de bir sivil toplum 6rgutiu olarak etkinligini slirdtren ve ileriki bélimlerde
calismalarina dedinecedimiz “Amerikan Mali Al” organizasyonu Amerikalilara sotyle
seslenmektedir;"Unutmayin ki, her Amerikan mali satin aldiginizda okul, yol,
képrii, polis ve yangin istasyonlari, sosyal hak ve giivenlikler, Amerikalilar igin
is imkanlari da satin almis olursunuz. Tiim Amerikalilar bilmelidir ki, duyarsizlik
sonucunda ulusal saghgimiz bozulur ve modern ekonominin sonu baslar”.

Bu sdézler diinyanin en gelismis ekonomisi agisindan bile yerli mali kullaniminin ne
derece 6nemli oldugunu en acik bir sekilde ortaya koymaktadir (Lynot,2001).

Ote yandan ilkemiz gibi gelismesini tamamlayamamis Ulkeler agisindan ise yerli
mali kullanimiyla sarf edilecek her kaynadin yurt ekonomisine geri dondirilmesi;
bunlarin yatirnma doéndstlrtlerek yeni istihdam olanaklan saglanmasi cok daha énem arz
etmektedir. Nitekim Ulkemizde ndfus her yil ortalama % 1,5 (yaklasik bir milyon Kkisi)
artmaktadir. Buna paralel olarak isglicii arzi da artmakta ve her yil ortalama 400.000
insan isgucl piyasasina akmaktadir. Kéyden kente gbg de isglici piyasasinin bliyimesine
katkida bulunmaktadir. Oysa Tlrkiye ekonomisi artan isgliciini absorbe edecek oranda
blyliyememektedir. Bu nedenle de issizlik Tlrkiye'nin kronik bir problemi olarak devam
edegelmektedir (Esen ve dig., 2005:7).

TUum bunlara karsin dig ticaret verilerimize gére; 2005 yilinda 116 milyar dolarlik
disalim, 73 milyarlik digsatim gergeklestirebildik ve dissatimimiz, disalimimizin ancak
%62'sini karsilayabildi. Ekonomik performansimizin bu zayifidina karsin; 2005 yilinda
13.9 milyar dolarlik tiiketim malini disaridan aldik. Oysa asadida bazilar verilen tiiketim
kalemlerinin ¢odu yurt iginde Uretilebilmektedir. Ornedin 2005 yilinda; mesrubat, ickiye
51, balik, deniz mahsuline 68, sit, peynire75, sebze, meyve, kabuklu yemise 231,
titine 275, sabuna 341, kiirke 83, giysiye 603, ayakkabiya 412 milyon ve plastik esyaya
ise 5.7 milyar dolar 6dedik. 2005'te; buzdolabi, firin, gamasir makinesi vb.ne 1.8,
otomobile ise 4.3 milyar dolar harcadik (TUIK,2006).

2007 yih verilerine gére de disalimimizin digsatimimizi karsilama oraninda énemli
bir degisiklik olmazken tlketim mallarina harcanan miktar 2006 yilinda yaklasik %14
artarak 16.116 milyar dolara gikti (TUIK, 2007).

Tiketim mallan disalimi igin son bes yil incelendiginde, 2002 yilinda tiketim
mallarina 4.898 milyar dolar harcandigi géz 6nline alinirsa, bu diizeyin yaklasik %330’uk
bir artisla olaganustl sekilde yikseldigi goralmektedir.
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Tablo 1. 2002-2006 Dénemi Tiketim Mallari ithalati

Yillar 2002 2003 2004 2005 2006
ith.(Milyon $) 4.898 7.813 12.100 13.975 16.116

Kaynak: (TUIK, 2007)

Oysa bu tercih yurt icinde Uretilen mallardan yana kullansaydi, bu miktarlardaki
malin yurt icinde Uuretilmesiyle, mevcut dretim kapasiteleri en etkili bir sekilde
kullanilabilecek; yapilacak yatirimlarla yeni is alanlari acilarak basta istihdam olmak
Uzere bluylumeye ve Ulke ekonomisine 6énemli katkilar yapabilecekti.

Bu konuda genel bir fikre varabilmek agisindan is diinyasinin kamuoyuna yansiyan
bazi géruslerine yer vermek yararli olacaktir. Ornedin Istanbul Sanayi Odasi’nin bir
hesaplamasina gore, Turkiye’'de yilda 300 bin yerli oto satilarak yan sanayi ile birlikte 100
bin issize is olanagdi saglanabilecektir (Bilgin, 2000:26).

ATO Baskani Aygin 2006 vyilinda Yerli Mal Haftasi nedeniyle yaptigi bir
aciklamada; “Alinan bir cift yabanci ayakkabi ile 4 yabanci isciye bir glinliik is saglaniyor.
Bir takim elbise aldidinizda da 12 yabanci isciye bir glnliik is sagliyorsunuz” demistir
(Aygiln, 2006a).

Yine Terciiman Gazetesi'nin 2006 yilinda iSO ile ortaklasa yurittigi “Tiirkiye'de
Uretilen Mahl Kullan” kampanyasina destek veren zamanin Tirkiye Eczacilar Birligi
Baskani Mehmet Domag, “Tirkiye'nin yilik 5,5 milyar dolarlik ilag ithalati yaptigin”
belirtmistir. Basina verdigi demecte “Tlrkiye'de tlketilen ilaclarin yizde 38’inin yurt
disindan geldigini” sdyleyen Domag, “Disalim ilaglarin satis payinin ise yilzde 55
oldugunu” aktardi. Turkiye'nin, ilag sektériinde her gegen glin biraz daha disa bagimli
hale geldiginin altini gizen Domag, oysa “Turkiye'nin ilag ihtiyacinin ylizde 90'ini
Uretebilecek potansiyele ve teknolojiye sahip bir Gilke” oldugunu belirtti (Bas, 2006).

Ayni kampanya nedeniyle yerli sanayinin kalbini olusturan Istanbul Sanayi Odasi
Baskan! Tanil Kiigik durumun vahamete varan boyutunu ve konunun can alici noktalarini
soyle dzetliyor: “ Ithal tiiketim mallar1 Tiirkiye ekonomisinde artik deprem etkisi
yapiyor. Cari islemler aciginda tiiketim ithalatimin payinin 14 milyar dolara,
issizligin yiizde 10'lara kadar yiikselmesiyle makro dengeleri sarsmasi,
toplumun hemen hemen her kesimini tedirgin etmeye basladi. Bati menseli
yiiksek fiyath ithal mallar, yiiksek gelir grubunun prestij harcamasina girerken,
ucuz ve kalitesiz Cin mallarinin da orta ve alt gelir grubu tarafindan talep
edilmesi, ozellikle kiiciik ve orta boy sanayi kuruluslarini kepenk indirme
noktasina, biiyiik sanayi kuruluslarini da istihdam azaltmaya kadar gétiirdii...”
(Kuglk,2006).

1.2. Atatiirk Donemi Ekonomi Politikasi ve Yerli Mali
1.2.1.Ekonomide Bagimsizlik ve Denge

Atatlrk "Bagimsizilik ve o6zgiirliik benim karakterimdir” demisti. Dolayisiyla,
dogaldir ki “Benim en biiyiik eserimdir” dedigi Tirkiye Cumhuriyeti'nin de ayni
karakteristik 0Ozellige sahip olmasi gerekiyordu. Atatlrk’e goére “Tam badimsizliig”
saglamak icin ise ulusal egemenligin ekonomik egemenlikle desteklenmesi
gerekmekteydi. Nitekim Atatiirk Izmir Iktisat Kongresi Agis Konusmasinda sunlari
sdylemektedir:

"Kiling kullanan kol yorulur; fakat saban kullanan kol her giin daha ¢ok
kuvvetlenir ve her giin daha ¢cok sahip olur... Istiklal-i tam icin su diistur vardir:
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Hakimiyet-i milliye, hakimiyet-i iktisadiye ile tarsin edilmelidir...” (Okciin, 1971:
243)

Bu baglamda gen¢ Cumbhuriyet igin i¢c ve dis ekonomik dengelerin, yani istikrarin
saglanmasi en 6nemli bir hedef olmustur. Atatirk 1 Kasim 1934 tarihinde Tlrkiye Blylk
Millet Meclisi'nin acilisinda yaptigi konusmasinda "Dis ticarette takip ettigimiz ana
prensip ticaret muvazenemizin aktif karakterini muhafaza etmektir"” sozleriyle dis
ticaret dengesine verdigi 6nemi vurgulamistir (Aysan, 2000: 147-148).

Tokg6z'e gore Atatlirk'in ekonomik dengeyi hedef alan bu ekonomik felsefenin
parcalar ise dért dnemli grupta toplanabilir :

1) Turk Lirasinin dederini koruyan anti-enflasyonist para-kredi politikasi,
2) Gergek kamu kaynaklarina dayanan denk biitge politikasi,
3) Devaltasyonsuz dis ticaret politikasi,

4) Ulusal kaynaklarin etkin kullanimini saglayan planh kalkinma politikasi (Tokg6z,
1981: 46) .

Okclin’e gére de, basindan sonuna Atatirk'in ydnlendirdigi Izmir Iktisat
Kongre'sinde iktisat bakaninin su sdzleri makroekonomik bir istikrarin formulina verir
niteliktedir. Buna go6re; "Gayemiz, istihsalimizi ihtiyacimiza gére tezyid ederek kendi
kendimize kifayet etmeye dogru gitmek olmalidir. Harice génderecedimiz istihsalatimizi
da ihmal edemeyiz. Ithalatimizla ihracatimiz arasinda tevaziin ancak bu suretle
mumkanddr. Aksi  halde iktisadiyatimiz iflas tehlikesinden yakasini kurtaramaz"
(Okgiin,1971:a.g.e.,222).

Kongre’'de; alinan “Milli bankalarin kurulmasi/Demiryollan insasinin hiikimetge bir
programa badlanmasi/(yerli) Sanayiin tesviki/ Yerli mali giyilmesi (kullanimi)” seklindeki
kararlar Atatirk’in “Ekonomik bagimsizlik” goristne ve yerli mal politikasiyla verilen
destegi agikca ortaya koymaktadir (Aydemir, 1981: 348):

Diger yandan tam badimsizlida giden yolda, ekonomide dengenin saglanabilmesi
icin Ulkenin elindeki kit kaynaklarin halkin ihtiyaglarinin en iyi bicimde karsilanmasina
yonelik olarak son derecede etkin ve verimli kullanimi gerekiyordu. Bu baglamda Atatirk
1933-1938 yillari icin Birinci Kalkinma Plani'nini; 1938-1944 yillari igin ise Ikinci Kalkinma
Plani'ni ise hazirlatmistir. Her iki kalkinma planinin da temel amaci, hammaddesi
Turkiye'de olmasina karsin disaridan ithal edilmek zorunda kalinan Gridnlerin Glkemizde
Uretilmesini saglamakti. Bu amagla tekstil, iplik ve dokuma fabrikalar kurulmus, devletin
tesvikiyle 6zel girisim olarak bazi ciftcilerin de katilmasiyla Alpullu ve Eskisehir gibi bazi
seker fabrikalarinin kurulmasina girisilmis ve bunlar gergeklestirilmistir. 1925 Yilinda
devlet sermayesiyle Sanayi ve Maadin Bankasi kurulmustur. Bankanin amaci fabrika
kurup ydnetmek olarak belirlenmistir. Bu bankanin destediyle Kayseri-Biinyan iplik
Fabrikasi TAS, isparta iplik Fabrikasi TAS, Kiitahya Cini Isleri TAS ve bunlar gibi bir gok
0zel kurulus devletin de ortak olmasiyla faaliyete gegmistir (Kuyucuklu, 1986: 180).

TUim bu cabalar sonucu 1928 yilindan, Atatlirk'n bedenen aramizdan ayrildigi
1938 tarihine kadar Turkiye Cumhuriyetinde dis ticaret acgidi sorunu yasanmayacaktir.
Atatlrk'in uyguladigi bu ekonomik politikalar sonucunda: Gayri Safi Milli Hasila on bes
yilhk  dénemde ortalama % 8 oraninda bUydmiustir. Basariyla uygulanan anti-
enflasyonist blitce ve para politikasiyla ic fiyatlarda ve paranin dederinde istikrar
saglanmistir. Lozan Antlasmasinin getirdigi gumriklere iliskin kisittama kalkar kalkmaz
Tlrkiye surekli dis ticaret fazlasi vermeye baslamis, Merkez Bankasinda 36 milyon liralik
déviz ve 26 ton altin birikmistir (Tokg6z, 1981: a.g.e., 47).

Goraldigu gibi Atatlrk zamaninin ekonomik politikalariyla; bagimsizlik, denge,
kendi kendine yeterlilik ve “Ulusal kaynaklarin etkin kullanimi” éngértlmektedir.

1.2.2. Atatiirk’iin Yerli Malina Verdigi Onem
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Orta yasta olanlar, “Yerli malini kullanma” disturunun geng Cumhuriyet’in adeta
dedelerimizden kalan en o6nemli yurttashk miraslarindan oldugunu animsarlar. Bunda
zamanin yerli mali politikalarina bizzat Atatirk’lin o6nderlik etmesi etken olmustur.
Atatirk’in hizmetkari Cemal Granada konuyla ilgili olarak anilarinda séyle diyor: ™..
Aksamlarn Atatlrk'in sofrasi yine konuklarla dolup tasiyor, bir¢ok yurt sorunlari bu
sofrada gérisdliyordu (...) Bir aksam yerli mali kullaniimasi Ustine bir konusma oldu.
Herkes dtisiincesini séyllyordu (...). Atatlirk, herkesin éne sird(igli disltnceleri, her
zamanki dikkatiyle dinledikten sonra; "Bundan sonra énder olarak benim de yerli mali
kullanmam gerek. Gardiroptaki elbiselerimi getirin.Késkiin 6niinde yakin" buyrugunu
verdi. Herkeste bir sessizlik...(...) Sessizligi ilk 6nce, konuklar arasinda bulunan Ulus
Gazetesi Basyazari Falih Rifki Atay bozmaya cesaret edebildi: "Pasacigim, elbiseleri
yakmayin, birer tanesini bizlere verin. Biz de hatira olarak saklayallm" deyince, Atatiirk
hafifce gidlimsedi: "Peki" dedi. Orada hazir bulunan herkese birer kat elbise verildi. Bir
gin sonra Beyoglu'nun taninmis terzilerinden Arman, Yalova'ya getirildi. Atatlrk,
Kosk'tekilerin gbézleri éninde yerli kumastan elbiselerini kestirdi ve diktirdi. O olaydan
sonra Atatlirk, elbiselerini hep yerli kumastan secip Arman'a diktirmistir. Bir daha
Isvicre'den kumas gelmedi” (Granada, 2006).

~ Boylece filizlenen Yerli Mali kullanma fikri Ata’nin emriyle kurulan “Milli Tasarruf
ve Iktisat Cemiyeti” nin 6nderliginde 1929'dan itibaren Yerli Mali Haftalar ile desteklendi
ve “Yerli Mali Yurdun Mali, Tiirk Onu Kullanmali” sloganlari ile tim yurda yayildi.

Falih Rifki, o dénemde Meslis'te “Ug beyaz” parolasinin yaygin oldugunu, bunun
da, ekmegdi kendi unumuzdan, sekeri kendi pancarimizdan, bezi kendi pamugumuzdan
yapmak anlamina geldigini anlatmaktadir (Atay,1958: 453).

O dénemde bunun bile bir hayal oldugu disindlirse yerli mali politikasinin énemi
daha iyi anlasiimaktadir (Ozerkan,1993:617).

Atatiirk bu konudaki diisiincesini 11 AJustos 1929 tarihinde Istanbul Milli Sanayi
Birligi'nin Galatasaray Lisesi'nde dlizenledigi Yerli Mallar Sergisi’ nde bizzat en agik
sekliyle sdyle ortaya koymustu; "Tiirk yurdu, Tiirk iktisiyadi, Tiirk eliyle, Tiirk
tarihiyle yiikselir. Tiirkler, Tiirk mali aliniz, Tiirk mal kullaniniz; Tiirk parasi
Tiirk topraginda kalsin!"...

Kemalist kadro (lkede kendine vyeterli bir ekonomiyi (iktisadi tamamiyeti)
amaglayarak yabanci mallar yerine, kendi Urettiklerimizle yetinmenin geregini halka
anlatmak istiyorlardi. 12 Aralik 1929 giinii zamanin basbakani Ismet Inéni Millet Meclisin
de yaptigi bir konusmada yerli malinin kullaniminin 6neminden ve tutumlu olmaktan
bahsetti (Bas, 2006).

Daha sonra Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti de bizzat Mustafa Kemal Pasa’nin
himayesinde kurulmasi ve Cemiyet’ in baskanhdina TBMM bagkani Kézim Pasa’nin
getirilmesi Atatlrk’an yerli mali kullanimi  konusuna ne kadar blyik 6énem verdigini
acikca ortaya koymaktadir. Milli Tasarruf ve Iktisat Cemiyeti'nin kurulusun amaclarn su
sekilde yayinlanmistir (Hakimiyet-i Milliye, 1929).

a. Halki israfla miicadeleye, hesapli, tutumlu yasamaga ve tasarrufa alistirmak,

b. Yerli mallarimizi tanitmak, sevdirmek, kullandirmak,

c. Yerli mallarimizin miktarini yltkseltmeye, metanet (dayanikllik) ve zarafet
itibariyle haricteki mimasil (benzeri) mallar derecesine getirmede ve fiyatlarini
ucuzlatmaya galismak,

d. Yerli mallarin strimunt artirmak.

Cemiyet, bu amaclara ulasabilmek icin Uyeler bulacak, konferanslar verecek,
yerli mallarin Gretim ve tliketimini tesvik edecek, sergiler ve blylk satis magazalarinin
acilmasi igin talep yaratacaktir.
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1946 yilindan itibaren 12 Aralik’la baslayan hafta okullarimizda Yerli Mali Haftasi olarak
kutlamaya baslandi. 1983 yilinda bu haftanin adi Tutum, Yatinm ve Tlrk Mallari Haftasi
oldu.

1.3. Kendi Kendine Yetebilmek

Bu noktada zamanin “Kendi kendine yetebilmek” veya “iktisadi Tamamiyet”
olarak kendini gésteren ekonomik politikasini daha iyi anlayabilmek icin Ulusal Sanayici
ve Isadamlan Dernedi (USIAD)In rahmetli Onursal Baskani Kemal Ozden’in
dederlendirmelerine yer vermekte yarar olacaktir. Ozden’e gére Cumbhuriyetimizin ilk
kuruldugu vyillarda Ulkede sanayi Uretiminin neredeyse yok denecek dizeyde olmasi;
ekmeklik undan giyilecek elbise kumasina kadar her seyin disalim yoluyla karsilaniyor
olmasi gercedi karsisinda blylk onder “Kiligla kazanilan zaferler sabanla pekistirilmezse
kalici olamaz” demisti. Atatirk yoklar iginden bir Ulke, yikilmis, savaslardan bitkin
dismis Anadolu insanindan bir ulus yaratmak Glkisl geregdi kendi kendine yetebilen bir
llke yaratmak hedefini ulusun &niine koymustu. Iktisadi tamamiyet olarak adlandirilan
calisma ile Uulke insanina gerekebilecek her tlrli maddenin Uretilecedi fabrikalarin
kurulmasi glindeme geldi. Etibank, Simerbank, Seker fabrikalari vb. girisimler boéyle
dodgdu. 1929'dan itibaren kendi Urettigimiz Urtnlerin tiketilmesinin, kullaniimasinin
tesviki icin Yerli Mali Haftalari kutlanmasi karari alindi. Kendi Grdndmizin, bizim
insanimizca Uuretilmesi, disariya doviz kaybinin 6nlenmesi o vyillarin gurur verici
gelisimiydi; ortak heyecanin adi idi. O tarihlerdeki ulusal uyanis ve aydinlik énderligin
sagladiklari; cumhuriyet tarihimizin en ylksek kalkinma hizi, yabanci paralara karsi
TL'nin dederli kilinisi, dis ticaret fazlasi, agik vermeyen biitce vb. olmustu (Ozden: 2007).

Yukaridaki bilgilerin hep birlikte dedgerlendiriimesiyle sonucta sunlar sdylemek
olasidir:

O tarihlerdeki ulusal uyanis ile el ele veren Tirk Ulusu, Osmanl’nin yikilmasina
neden olan dis bagimlihdin tum izlerini silebilmek igin bir yandan Duyun-u Umumiye
borglarini 6derken, diger yandan da Cumhuriyet Tarihimizin dis acik vermeden kalkinmayi
saglayan nadir bir donemini yakalamisti. Bu sonuca ulasmak icin ekonomik dengeyi,
bagimsizligi ve ulusal kaynaklarin etkin kullanimini 6ngéren calisma ile “Anadolu’dan
kendi kendine yetebilen bir lilke yaratmak” amacglanmisti. Bu amacin Uretim
eksiklerini giderebilmek dogrultusunda Etibank, Simerbank, Seker fabrikalar vb. Uretim
ve finans orgltleri kurulmus ve planh bir kalkinma hedeflenmisti.

Iktisadi Tamamiyeti gerceklestirebilmek icin tretimin yani sira “Eldeki kisith yurt
kaynaklarinin etkin ve verimli kullanilabilmesi” sirecine halkin (tuketicinin) katkisi
gerekiyordu. Bu ise ancak vyurttaslarda yerli mal kullanimi ve tutumluluk bilincinin
(tuketici bilincinin) olusturulmasi ile olanakliydi. O giintin kosullarinda yurttaslk bilincinin,
sivil bir drgitlenme olan Milli Tasarruf ve Iktisat Cemiyeti 'nin yurt capindaki etkin
kampanyalariyla desteklenerek, “Yerli mah kullanimi ve tutumluluk” konusundaki
tlketici bilincine ydneltiimesiyle adeta bir iktisadi tamamiyet zinciri gergeklestiriimis
oluyordu.

1.4. Tiiketici Hareketi

Sanayi devriminden sonra seri Uretime gecilmesi, Uretimin giderek cesitlenip,
pazarin uluslararasi bir nitelik kazanmasinin kartellesme, trostlesmeye yol agmasi
tlketicileri zor durumda birakmisti. 1850 yilinda ABD’de tliketici kooperatifleri kurulmasi,
ilk tdketici boykotlarinin etkisi, 1890 yilinda “ticarette rekabeti &dnleyici anlasma ve
birlesmeleri 6nleyici ilk énemli yasa olan” Sherman Antitrdst Yasasi'nin ¢ikarilmasiyla
ivme kazanan tlketici hareketi, 6nce Avrupa’ya; oradan da “Tiiketici Haklar” ve
“Tiiketicinin Korunmasi” olgular olarak diinyaya yayildi (Hekimci,2006a:7).

1.4.1. Atatiirk Doneminde Yurttashk Bilinci (Tiiketici Bilinci)

Oysa o guinlerin Turkiye'si “Tiiketici” kavramina tamamen yabanciydi. Bununla
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birlikte -ne ilginctir ki- zamanin ydénetimi “Tulketicilik (Consumerism)” olgusunun
o6neminin eredine daha o glinlerde varmisti. Nitekim bu dénemde yurttaslarda bu yeni bir
anlayis ve davranis seklinin yerlestirilmesi, tuketici bilincini artinlarak ulusal ekonomiye
katkl saglayacak bir yerli mali ve tasarruf politikasinin olusturulabilmesi icin pek cok
propaganda yontemi kullaniimistir.

O ddnemin yerli mah politikalarinin halka yansimasini daha iyi anlayabilmek igin
konuyu zamanin en Onemli gazetelerinden olan Hakimiyet-i Milliye Gazetesi'nin
arsivlerinden aktarmaya cgalisalim.

O yillarda ABD’de baslayarak tim Bati'ya yayillan Tiketici Hareketinin motor
gucini ev hanimlarn olusturmaktaydi. Gazete'de yer alan habere gdre, gok isabetli bir
yaklasimla bizde de "“Bitgelerinde tasarruf yapabilmeleri icin hedef kitle olarak ev
kadinlarina seslenilmistir”(Zeki, 1929).

Diger yandan “Yerli mal kullanimi ve tasarrufa tesvik” konusunda kamuoyu
yaratmak icin editim dizeyi yilksek kesime blyik o6nem verilmis, 6rnedin; Hukuk
Fakulltesi'nde bir toplanti yapilmis ve Universiteli genglerden yerli mali kullanacaklarina
dair s6z alinmistir (Hakimiyet-i Milliye, 1926).

Hakimiyeti Milliye Gazetesi’'nin yayinlarindan bu konudaki kamuoyu yaratma
calismalar icin o donemde radyodan cesitli konferanslar verildigi anlasiimaktadir.
Gazete'nin 16.12.1933 tarihili ndshasindan, “Ziraat Vekili Muhlis Beyin bir konferans
verdigini ve iki giin sonra ayni konuda bir konferans daha diizenlenecegini” 6greniyoruz.
Diger yandan, o yillarda Bati'ya yo6nelen kiltlr politikasinin Bati Grinlerine olan egilimi
artirmasi karsisinda bunun tasarruf ve yerli mali edilimine zarari dokunmamasi icin blylk
caba gdsterilerek yurttaglar (tiketiciler) bu konuda bilinglendiriliyordu. Ornegdin bu
baglamda basinda sik sik; “Batililasmak miusrif olmak dedildir!”uyarilarina rastlaniyordu
(Agaoglu,1926).

Yine daha o zamandan buglintnin Bilingli Tlketicilige yonelik ilke ve séylemleriyle
halka gidilmekteydi. Ornegdin; Basvekil ismet Pasa, “Tasarruf dendigi zaman bunun
cok az para harcayarak cok biriktirilmesi anlaminda degil daha genis olarak
tasarlanmis, saglik gibi, akil gibi biitiin manevi varligi da kapsayan her tiirlii
varligin zamaninda ve yerinde kullaniimasi olarak” tanimlamistir (Inénii,1932)

Atatirk daha o zamanlar ulusal ekonominin basariya ulasabilmesi icin ekonominin
tiketim ayadinin 6nemini goérmistd. Ulu 6nder ve arkadaslarn bu durumda “Tiiketici
Bilinci”nin yerine “Yurttashk Bilinci”ni ikame ederek; ¢okmis bir imparatorluk
enkazindan geriye kalan kisitl kaynaklar Uretim ve tiketimde en etkin bir sekilde
kullanip, Cumhuriyet tarihinin en hizli kalkinmasini baslatmislardi.

Bu noktada bir ulusal ekonomide hem Uretene, hem de tiketene 6nemli gbrevler
dismektedir. Bunun tlketimdeki ayadini oncelikle kaynaklarini israf etmeyen ve bu
baglamda da tlketiminde oOnceligi yerli malina veren bilingli tlketiciler olusturacaktir.
Konun dretimde verimlilik ve kaliteyle olan iligkileri ise ayr bir baslikta irdelenecektir.

2.KURESELLESME VE YERLI MALI?

Atatirk déneminde temeli atilan ulusal ekonomi anlayisi ile gelistirilen yerli mali ve
yerli mali kullanimi politikalarinin ginimuzdeki durumunu irdeleyebilmek agisindan
kirsellesme slirecine kisaca deginmekte yarar olacaktir.

2.1. Kiiresellesme Siireci

Bilindigi gibi dinya sirekli bir dedisim slirecinde. 1950'li yillarda baslayan ve
1990’ yillarda olgunluga erisen “Elektronik Cadi” yerini; medya, dijital aglar ve yeni
temel teknolojilerin Grin ve Uretim slreglerinde 6nemli bir yere sahip olan ve adina
“Enformasyon Ekonomisi”, “Ag (network) Ekonomisi”, “Bilgi Ekonomisi” de denilen “Yeni
Ekonomi (the new economy)” asamasina birakmaktadir (Aktan ve Vural, 2003:1).
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Bilgi toplumu, bilgi Uretimi, yaraticiik, bilisim ve benzeri kulaga hos gelen
kavramlarla iliskilendirilen Yeni Ekonomi, kisaca “Kiresellesme” ya da “Globallesme”
olarak nitelenen evrensel bitiinlesme idealinin ekonomik ayadini olusturan yeni bir
duzeni ifade etmektedir.

Telekomunikasyon, bilgi ve ulagsim teknolojisindeki hizli gelismeler, GATT, WTO ve
IMF gibi uluslararasi kuruluslarin cabalariyla dinya ekonomisinde saglanan liberallesme
hareketleri, tlkelerin hizli ve sirdurtlebilir ekonomik kalkinmay! gerceklestirmede piyasa
ekonomisinin 6nemini kavramalari, uluslararasi firmalarin sinir-étesi satis yapma ve
maliyet duastirmek amaciyla daha ucuz kaynak saglama gibi faktérler ekonomik
globallesmeye ortam hazirlamistir (Aktan ve Sen, 1999: 10-35).

1989'da Berlin Duvari'nin yikilmasi ve Sovyet Imparatorlugu'nun coékmesi ile
rakipsiz kalan Bati kiresellesme (globallesme) olgusuyla giderek, ekonomide de ulusal
sinirlari ortadan kaldinyor. Sonugta da adeta ortak ve tek bir dinya pazarini dayatiyor.
Ekonomik olarak kisaca kiresellesme; genel anlamda Ulke ekonomilerinin dinya
ekonomisiyle entegrasyonunu, yani didnyanin tek bir pazarda buatinlesmesini ifade
etmektedir. Bir baska deyisle ekonomik globallesme, Ulkeler arasinda mal, sermaye ve
emek akiskanliginin artmasi sonucu Ulkeler arasindaki ekonomik iligkilerin yogunlasmasi
ve Ulkelerin birbirlerine yakinlasmasi demektir (Aktan ve Sen,1999:a.g.e.,2).

2.2. Gelismekte Olan Ulke Ekonomileri Acisindan Kiiresellesmeye
Getirilen Elestiriler

Oysa 0dzellikle kalkinmakta olan ulkeler agisindan; ulusal sinirlari ortadan kaldiran
kiresel pazarda, basini ABD’'nin cektigi zengin Batili Glke ekonomilerin Gretim
faktorlerindeki sermaye, teknoloji GstinlUkleri nedeniyle hakimiyet kuracaklari yéninde
yogun kaygilar s6z konusudur. Sonucta daha 19. Yizyilda Sanayi Devrimini yaparak,
denizasin ticaretle pazara hakim olan Bati ile az gelismis, gelismekte olan Ulkelerin,
Uglnci dinya dlkelerinin ayni pazarda rekabeti gindeme gelmektedir...

Bu cercevede cok cesitli elestiriler arasindan bizzat Birlesmis Milletler Ticaret ve
Kalkinma Konferansi (UNCTAD) adli kurulusun kiresellesmeye yonelttigi elestirilerin
konumuzla ilgili olan kisimlarini séyle 6zetleyebiliriz:

e Kuzey ile Glney arasindaki fark daha da acilmaktadir. 1965te dlnya
nifusunun en zengin ylzde 20'sinin ortalama adam basina geliri, en yoksul ylzde 20'inin
30 misli Gzerindeydi. 25 yil sonra, yani 1990'da bu fark ikiye katlanmig; 60 misline
ctkmistir.

» Gelismekte olan ulkelerin bazilarinda kamusal ve 6zel borgtan 6denen faizler
GSYIH'nin ylizde 15'ine ulagmistir.

e 1980'li yillarin baslan buginle karsilastirilirsa gelismekte olan Ulkelerin beste
dordinde sinai katma dederde Ucret payinin belirgin bir bicimde dismUs oldugu ortaya
cilkmaktadir.

¢ Gelismekte olan llkelerde niteliksiz isgilerin lcret diizeylerindeki mutlak ve bazi
durumlarda vylzde 30’lara yaklasan boyutlarda gerilemeler vyayginlasmistir”
(UNCTAD,1997:6-9).

Ote yandan genelde Yeni Ekonomi gercekten de bilgiyi ve bilginin Grini yeni
teknolojileri kullanmakta ve bu vyeni teknolojiler ekonominin her alaninda verimi
artirmaktadir. Ancak Uglncl dinya Ulkelerinin gelismislik dlizeyleri ve “bilgi toplumu”
olabilme yolundaki uzun mesafe g6z 6nine alindidinda; -diinyada gelisim ve bolisimde
adalet olarak iki temel hedef oldugunu varsayarsak- yeni ekonominin bélisimde adaleti
bozarak gelisimi saglamay! hedefledigini sdylenmektedir. Buna goére gelismis Ulkeler,
Uretim faaliyetlerini az gelismis Ulkelere devretmektedir. Gelismis Ulkeler, az gelismis
Ulkelerde (retim standartlarini belirlemekte, Urettikleri yeni teknoloji Grinlerini
gelismemis llkelere ihrag ederek daha da zenginlesmektedir. Ticarette aracilik islevini
gelismis Ulkeler Ustlenmekte, gelismemis Ulkelerin Grettigi mal ve hizmetler birkag
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gelismis Ulke tarafindan markalanarak dinyanin dider Ulkelerine ihrag edilmektedir
(Eroglu, 2006).

2.2.1. Kiiresel Ekonominin Adaleti ?

Uclinci Diinya (lkelerinin ¢odu, disiik icret diizeylerine ragmen uluslararasi
rekabete katilamadiklarindan, Urettiklerini ihrag edememekte; ayrica Ucretleri arttirmak
ve i¢ pazarlarini genisletecek yiiksek verim dlizeyini saglamak icin mallarini, i¢c piyasada
uluslararasi fiyatlardan satma sansini da bulamamaktadirlar (Amsden,1991:23).

Dinya ticaretinde yoksul Gglincl dinya Ulkeleri ile sanayilesmis kapitalist Glkeler
arasindaki dis ticaret hadlerinin Uglncl dinya ulkeleri aleyhine olusmasinin yani sira
yukarida aciklandigi lGzere Yeni Ekonomi kosullari dogrultusunda ticaretin serbestlesip
iyice vyayginlasmasi, zaten glncd dinya Ulkeleri ydninden var olan boélisim
adaletsizligini iyice artirmaktadir. Nitekim Dis Ticaret Mistesari Tuncer Kayalar bu agmazi
sbyle vwvurguluyor ;”..ticaretin daha da serbestlestiriimesi yoéninde gayretler hiz
kazanirken, adil olmayan ticari uygulamalarin giderek yayginlastirilmasi ticaretin
serbestlestiriimesinden elde edilebilecek avantajlari sekteye ugratmaktadir. Bugiin pek
¢ok llke bu uygulamalardan zarar gérmektedir. Adil olmayan uygulamalar, o6zellikle
gelismekte olan Ullkelerin kalkinma sidregleri acisindan zorluk teskil ederken, dinya
genelinde korumaci reaksiyonlara yol acarak liberallesme siirecinde gerilemeye neden
olmaktadir” (Kayalar, 2006).

Peki yukarida belirtildigi Gzere kiresellesmenin gelismis Ulkelere sagladigi tim
avantaj ve olanaklara karsin s6z konusu llkeler serbest kiresel pazar ekonomisine
tamamen sadik davranmakta midirlar? Kendi mallan ile yabanci mallar ayni pazarda ayni
esit kosullarda rekabet edebiliyor mu? Asadida bu konuda baslica Batili gelismis Ulkelerde
ne dlsunllip ne yapildigina dair bazi 6rnekler verilmistir.

2.3. Kiiresellesme Bayraktari Batili Ulkeler Yerli Mali Konusunda Ne
Diisiiniiyor, Ne Yapiyor?

"...yerli mali kullanma kampanyasi ile ilgili olarak, savunulan gérisleri, iki
kategoride dederlendirebiliriz: 1/ Kesinlikle hakl ve dodru dlsinen insanlar ki bunlar,
yabanci mallarin  aliminin,  hicbir  sekilde vatanseverce bir is olmayacagini
diasinmektedirler. 2/ Bunun aksini ddstnenler ki, kimsenin onlarin paralarini nasil
harcamalan gerektidini séyleyemeyecedini, 6zgir bir (lkede yasadiklarini, ne isterlerse
onu satin alabileceklerini; ve aldiklari seyin, nereden geldiginin 6énemli olmadigini
savunanlar(...) Ikinci disiince, (lkemiz icin, cok tehlikelidir; ¢iinkii bu diisiincenin
sonucunda meydana gelen olaylar, (lkemizin dretim, vergi ve hizmet déniisiimdndn
saghkl islemesine engel olmaktadir. Durumun kritikligi yeterince anlasiimalidir.
Cocuklarimizin ve torunlarimizin gelecegi ve bizim gibi (st diizeyde yasamalari, bizim su
anda alacagimiz kararlara baghdir..."

"[ster inanin, ister inanmayin, bu vahim, hatta dramatik uyarilari iceren metin,
bitiin gezegene 'kliresellesme' tavsiye eden Amerika Birlesik Devletleri 'nin, 'ulusal biling'
sahibi bir yurttasinin yazisi. Adi William J. Lynott , sifati ¢cok ilging; 'Amerikan Mali Al
Orgiitii Baskani' . Size aktarirken ben sadece, 'Amerika’ kelimelerini, 'yurdumuz'
kelimesiyle dedistirdim, o kadar !..." diyor Atilla ilhan, “Yerli Mali, Yurdun Mal”, baslikli
yazisinda (ilhan, 2000).

Nitekim ABD’de 1933 yilinda cikarilan “Buy American Act (Amerikan Mali Al)
Yasasi"na gore, kamu alaninda eyaletler oncelikle kendi (Ureticilerinden, sonra diger
eyaletlerden mal almak zorundadirlar. Hatta bu konuda o kadar ileri gitmislerdir ki, olasi
bir kamu mal aliminda, “Malin alinacagi sirketin sermaye vyapisinda s6z konusu
olabilecek olan yabanci sermaye orani” bile incelenmek zorundadir. ABD’de sivil toplum
orgatleri de, “Amerikan Mali Al” organizasyonuyla ulke dizeyinde kampanyalar
slirdirmekte, hatta bu kampanyalar araciliiyla, “Yabanc mal kullanmanin
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vatansever olmamakla” esdeder oldugunu ileri strerek Amerikalilara sunu
sOylemektedir:

"Tek yol, liretimlerimizde yiiksek kaliteyi aramak ve her lirettigimiz
malin iizerine "Made in USA” etiketini yapistirmaktir” (Lynott, 2001).

Ote yandan Batili llkeler kendi ekonomilerini korumak igin gerektiginde gerekli
koruma énlemlerini almakta hig de duraksamamaktadirlar. Nitekim, ABD’de bir yandan 5
Mart 2002 tarihinde Baskan Geoge W. Bush’un istedi lizerine ABD, demir-celik sektori
koruma altina alinarak ithalatta vergi oranlarini artirilirken diger yandan gosterilen yogun
¢abalara karsin Turk Gridnleri icin de hala hatiri sayilir kotalar s6z konusudur.

Bu konudaki korumaci yaklasimlara érnek olarak klresellesme hamisi iki kiresel
glictin ulusal gikarlarn s6z konusu oldugunda pazara nasil mudahil olduklari 2002 yilinda
kamuoyuna soyle yansimistir: “Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ile Avrupa Birligi (AB)
arasinda kizisan celik savaslarinin faturasi Tirkiye'ye cikti. ABD'nin ardindan AB de
demir—celik ithalatinda Gglincu Glkelere uyguladigr gimrik vergisi oranlarini artirdi.

AB, Turkiye'ye GUimrik Birligi Anlasmasi’'na ragmen ylzde 12-24 arasinda vergi
uygulamasi baslatti. Tirkiye Demir-Celik Ureticileri Dernedi Genel Sekreteri Dr. Veysel
Yayan, GUmrlk Birligi Anlasmasi’'na ragmen Turkiye'nin Avrupa Birligi'ne yaptigi demir-
celik ihracatinin engellenmek istendigini belirtti. Yayan, ‘Tek tarafli olarak AB Komisyonu
tarafindan alinan bir karar ile Tlrkiye, AB’ye yapacadi en az 1 milyon tonluk ilave demir-
celik ihracat firsatindan mahrum kaldi’ dedi (Zaman,2002).

Bati'nin iki ylzlUligunu elestiren ATO Baskani Sinan Aygin “Bunun Adi Uyum
Dedil Uyutmak” bashidiyla yazdigi yazida bu konudaki soéyle tepki vermektedir:

"Peki, ABD'nin koydugu kotanin disina c¢ikarak, bir tek don veya gémlek satabilir
misiniz? Hayir. Ve de, serbest piyasa ekonomisinin agababasi ABD, her yil yerli mallar
kampanyasi diizenler. Evet yanlis okumadiniz. Bu kampanyanin adi da '‘Buy American’
dir. Bu kampanya sliresince Amerikan mali satin alinmasi geredi vurgulanir. Amerikan
halkina, kaliteli Griiniin sadece ve sadece Amerikan sanayiince (retildigi propagandasi
siirekli islenir. Amerikan yurttasina, (lke ¢apinda ortak dayanisma igin Amerikan Urind
tercih etmesi beyinlere islenir. Bu '‘Buy American’ kampanyalari, federal yasalarin
glivencesi altindadir.

Ayni kampanyanin ingiltere'deki adi da ‘English Proudly’ dir. ingilizler, her yil bu
ad altinda kampanya, dizenler ve yerli mali kullanimini tesvik eder.

Yani dinyanin bu iki ekonomi devi, ‘ele verir talkimi, kendi yutar salkimi’” misali,
geri kalmis llkelerin koruma duvarlarini delik desik ederken, kendi koruma duvarlarini
asla indirmez...” (Aygin,2006b).

Klresellesmeci Bati(!) bu goérislerinden vazgegmek vyerine gesitli yollarla
gindemde tutmanin yollarini aramaktadir. Nitekim internet arama motorlarindan birine
“Buy American” yazip bilgisayarinizin tusuna bastiginizda bu konuda ylzlerce propogada
iceren yaziya erismek olasidir. Nitekim GnlG Time Dergisi'nin daha 14.12.2007 tarihinde
yayinladigi bas yazi; Amerikalilarin 1970’li yillarin sonunda baslayan yabanci otomobil ve
elektronik esya diskinlugunin getirdigi ekonomik sorunlara dikkat geken “Amerikan Mal
All” (Buy Amerikan) bashigini tasimaktaydi (Fox:2007).

Yine Fransa’da da 165 Sayili Yasa'ya gbre yabanc sézciklerle higcbir mal veya
hizmetin reklami yapilamadigini not ederek, konuya, devlet baskanlar dizeyindeki 2006
yilinda dizenlenen AB Bahar Zirvesinden ilging bir érnekle devam edelim. AB Zirvesi,
Lizbon stratejisi ile “2010 yilina kadar ekonomik olarak bir dinya gici olma” hedefini
ortaya koyan AB acisindan o6nemliydi. Zirvede Avrupali patronlarin patronu, Avrupa
Isverenler Birligi baskani Ernest-Antonie Seilliere’nin liderlere Ingilizce hitap etmesi
tizerine Fransa Cumhurbaskani Chirac énce Seilliere’nin sézini kesti ve “Neden Ingilizce
konustugunu” sordu. Seilliere; “Hem oturumun c¢alisma dilinin hem de glnimiz
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Avrupa’sinda is diinyasinda gecerli dilin Ingilizce oldugunu” sdyleyince Chirac disisleri ve
maliye bakanlari ile birlikte salonu terk etti ve Avrupa Merkez Bankasi'nin Fransiz baskani
Fransizca konusmaya baslamasina kadar da salona geri donmedi!?...

Ve Zirve Dbelgeleri igerisinde yer alan, Komisyon baskani Barraso’nun
"Pazarlarimizi birbirimize kapatirken diinyaya nasil acilacagiz?” sorusu toplantiya
damgasini vurdu (Ting, 2006).

Bu konudaki érnekleri Avustralya’da yayinlanan bir deterjan reklaminda kullanilan
su sozler ile noktalayalim. Soézler soyle: "“Avustralyalilar! Simdiye kadar hep
yabancilarin mallarini kullandiniz. Artik Avustralya mali kullanin ve vatanimizi
onlardan geri alalim...” (Yildinm, 2001).

2001 yihinda; “Toplumda ortak ‘tiiketici’ paydasinda isgi ve memur sendikalari
konfederasyonlari, meslek &érgutleri, esnaf ve sanayici kuruluslari, tiketici dernekleri ile
demokratik kitle o6rgttleri, Ulusal Tulketiciler Platformu (UTP) adiyla bir sivil toplum
birlikteligi’ olusturmuslardi (Gliny(iz(i,2001:1).

Kurulusu ve calismalarina -Tiketici Haklari Dernedi'nde o vyillarda ki yoneticilik
gorevim nedeniyle- katkida bulundugum ve “Yerli Mali” konusunda son vyillardaki en
genis STK katilimli olusumu olan UTP, 1 Eylil 2001 tarihinde baslattigi “Yerli Mah
Kullan, Yerli Mah Kullandir” Kampanyasi‘nda, “Kiiresellesmeci zengin iilkeler
kendi yerli mallarini kullanma ve ulusal cikarlar1 konusunda bizim iilkemizden
cok daha kati ve bilingli davranmaktadir” diyerek "Zengin Bati Ulkeleri Yerli Mali
Kullanimi Konusunda Ne Diisiiniiyor, Ne Yapiyor?” sorusunun vyanitini sdyle
veriyordu:

"Sanayilesmis zengin bati ve kuzey iilkeleri kendi pazarini korumak, kendi
malini ihra¢c edebilmek, kendi issizine is bulabilmek, kendi malnin kalitesini
artirabilmek, iiretimde ve tiiketimde verimliligi artirabilmek, tiiketicinin alim
giiciinii artirabilmek, tiiketici bilincini gelistirebilmek ve yerli mal kullaniminin
onemini topluma anlatabilmek, diger iilkelere karsi giiclii bir konuma gelebilmek
icin; iscisiyle, tiiketicisiyle, sanayicisiyle, iiniversitesiyle, meslek kuruluslariyla,
diger demokratik kitle orgiitleriyle ve ilgili kamu kuruluslariyla bir araya gelip
uzlasma saglamaya calismaktadir.

Yani kavgalarini iceride birbirlerine vermekten daha cok disariya karsi
veriyorlar. Gerekli yasal, idari, teknik, sosyal ve ekonomik énlemleri aliyorlar.
Kendi pazarlarini, kendi iiretimlerini, kendi ekonomilerini ve kendi iilke
yararlarini koruyabilmek icin dis iilkelere ve ithal mallara kars! bir ¢cok énlem
ahiyorlar, bircok engel cikartiyorlar...” (Cakar,2001:4).

3.TUKETICI BILINCININ ONEMI

Ekonomimiz; AB uyum sireci, IMF, Diinya Ticaret Orgiti ve gesitli dis ticaret
anlasmalariyla badithi bulunmaktadir. Dolayisiyla yerli mali konusunda resmi otoriteden
cok sey beklememek gerekir. Kaldi ki Atatirk zamaninda bile yerli mah etkinlikleri Milli
Tasarruf ve Iktisat Cemiyeti'nce ylritilmistir. Zira ekonomide bu konudaki motor giici
olusturup, ulusal mal 6zendirecek ve giderek onun nitelik, nicelik ve yonini belirleyecek
olan unsurun “Tiketici Bilinci” olacagi kuskusuzdur.

Ote yandan, icinde bulundugumuz siirecte, kiiresellesme riizgarlariyla olaganisti
bir sekilde hirpalanan ulusal Gretimimiz badglaminda “Yerli malinin hicbir anlami
olmadig” aldatmacalarinin  hikim sdrdaga, blydk bir  kdltir  erozyonu da
yasanmaktadir. Bu donem, maalesef yerli Urinlere bile Turk markalarinin koyulmadigi,
isyerleri ve ticarethanelerin yabanci adlarla bezendigi, akil almaz bir yabanci hayranhdinin
yasandigl, ticarette ve tiketimde Turk parasi kadar rahat ve pervasizca dévizin kullanilip,
ayrica bir yatinm araci olarak gorildigi bir dénem olarak yasanmaktadir. Bu durumun
olusumunda, tlketicinin bilingsizligi kadar, kitlesel Gretimi icin kendisine pazar yaratmasi
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gereken kulresel Gretim glglerinin olagan Ustl propaganda, halkla iliskiler ve pazarlama
yontemleriyle; moda, marka, imaj, reklam, gibi araglan kullanarak kapitalist yasam
kaltirind yaymasi; bdylece tiketicinin evrensel “Secme Hakki”ni adeta ablukaya almasi
gabalar etken olmaktadir.

Iste tam da bu noktada milli ekonomileri yliceltecek olan giiclii bir sivil inisiyatif ile
desteklenen tuketici bilinci olacaktir. Bunu da en iyi yapacak olan gugli tuketici
orgutleridir. Basta ABD ve AB llkeleri olmak Uzere Bati’da izlenen yol da budur. Esasen
bu konu Anayasamizin da amir bir hikmuidir. Anayasamizin 172. Maddesine goére;
"Devlet tiiketicileri koruyucu ve aydinlatici tedbirleri alir; tiiketicilerin
kendilerini koruyucu girisimlerini tesvik eder’ denilmektedir. Bu maddedeki
“"Aydinlatici tedbirler” ile "“Kendilerini koruyucu girisimler”in yorumunu
“bilinglenme”’ ve “drgiitlenme” olarak ortaya koyabiliriz. Bu maddenin gerekgesiyle de
“Tiiketicilerin korunmasi bir serbest piyasa ekonomisi tedbiridir... Tiiketicinin
korunmasi, her seyden o6nce, tiiketicilerde tiiketici bilincinin olusmasi ile
mimkiindiir...” denilmektedir (Hekimci,2006b:2).

Bu badglamda liberal pazar ekonomilerinde kiiresel ekonomik glgclere karsi
koyabilmenin en 6énemli dayanadini tliketici bilincininin olusturabilecedi cok ciddi olarak
dederlendirilmelidir. Zira serbest piyasada kural olarak “Tiiketim ile ilgili tutum ve
davranislar da serbesttir”. Bu baglamda tlketici bilinci arttikca tiketicinin “Benzerleri
arasindan yerli olani tercih etmesinin” bizzat Bilingli Tlketiciligin bir geregdi oldugu en iyi
sekilde dederlendirilmelidir (Verimlilik Raporu, 2003:109 ).

3.1.Tiiketici Bilinci, Verimlilik ve Kalite

Cagdas dlunyanin ekonomik sorunlarini ¢ézebilecek anahtar kavramlardan biri olan
“Verimlilik” glnimuizde kalkinmanin, kalkinmis lGlke ya da toplum olmanin en somut
Olcllerinden biri olarak kabul edilmistir. Verimlilik gercek ekonomik kalkinmanin, sosyal
ilerlemenin ve hayat standardi artisinin tim dinyadaki tek kaynadidir. Verimlilik
artislarindan yararlanmayan hicbir insan etkinligi yoktur. Verimlilik didzeyi artan bir
ekonomi, daha dlisik maliyetlerde Gretim yaparak , daha ucuz ve kaliteli mallarla dinya
piyasalarinda rekabet sansini artirmaktadir (MPM, 2003:a.g.e.,9).

Ekonomik faaliyetlerin nihai amaci, tlketicilerin ihtiyacglarini saglayacak mal ve
hizmetleri Gretmek ve bu ihtiyaglan rasyonel bir dagitim zinciri olusturarak karsilamaktir.
Ekonomik ve sosyal alandaki genisleme ve gelismeler ile piyasa ekonomisinin dedisen
kosullar karsisinda tulketicilerin, ihtiyaglarinin karsilanmasinda beliren sorunlar yalniz
baslarina c¢6zemeyecekleri anlasiimig, tiketici c¢ikarlarini korumak amaciyla c¢oézimler
aranmasinin zorunlu oldugu sonucu ortaya cikmistir. Tiketicinin korunmasina yonelik
politikalarla llke dliizeyinde saglanabilecek bir diizen, bir yandan genis cercevede milli
ekonomide kaynak israfini 6nleyecek, maliyetleri disirecek, tiketiciler ile saticilar arasinda
kapsaml bir ahengi gercgeklestirecektir; diger taraftan standardizasyon ve kalite bilincinin
Ooncelikle Ulke icinde vyayginlastirimasi suretiyle de dis pazarlara ylksek kaliteli ve
standardina uygun mal ihrag edilecedinden rekabet glictint artiracaktir (DPT, 1994:1)

Diger yandan Bilgi Cadi olarak anilan glnimizde; dlinyada yasanan biyik
ekonomik gelismelere paralel olarak, ekonomik bliyimenin ve kalkinmanin temel
kaynadi; gerek ulusal gerekse isletme bazinda eldeki kaynaklarin tam, dogru ve en etkin
sekilde kullanilmasina baghdir gérisia yayginlik kazanmistir. Kit kaynakla en fazla ciktiyi
almayi hedefleyen isletmeler, kiresellesen dinyada pazari kaybetmemek, rekabette geri
kalmamak ve karliliklarini arttirmak igin kaynaklarini ne derece etken kullandiklarini
gosteren “verimlilik” Gzerinde calismalarini yogunlastirmaktadirlar (...) Verimlilik artisi ile
birlikte milli gelir ya da gayri safi milli hasila girdi faktorlerinin daha hizhi arttidi
sOylenebilir. Verimliligin bdylece sosyal ilerleme, hayat standardi artisi, ekonomik
kalkinmanin temel kaynadi oldugu kabul gorir (Kahya ve Karabocek,2004:1)

Ote yandan klasik ekonomi teorisine gére, tiketicide marjinal verimlili§i dikkate
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alarak akilcl hareket eder. Dolayisiyla talebin daha ylksek standartlara sahip kaliteli diger
Urtinlere kaymasi dogaldir.

Bununla birlikte ytz binlerce mal ve hizmetin sunuldugu klresel pazarda artik
tlketicinin isi o kadar da kolay dedildir. Dolayisiyla bu Pazar kosullar tlketicinin
bilinclenmesini zorunlu kilmaktadir. Bilingli Tiketici ise; “Orgitli olan, bir mal ya da
hizmeti satin alirken, ondan azami derecede yarar saglamayi amaclayan, gercek
gereksinimlerini gdéz 6nlinde tutan, planh alisveris yapan, alisverisin nesnesi degil 6znesi
oldugunun bilincinde olan, kalitesi, standardi yliksek, saglikh, glvenli, cevreci Grund
segme olgunlugunu tasiyan, tim bunlarla birlikte bltgesine en uygun UrinU secgebilen ve
ayni zamanda kaliteyi denetleyen, benzerleri arasinda yerli Grlnleri segen, dolayisiyla,
giderek ekonomiyi verimlilige yodneltecek olan yadsinmaz bir sosyo-ekonomik unsurdur
(MPM, 2003:a.g.e,109).

Ote yandan “Kalite” cadimizda artik tiketici/misteri mutluluguyla birlikte
distnilmektedir. Artik zaman, “Uriin odakl™ disiinceden,”Tiiketici odakh”
disilinceye yonelme, “Tiiketici mutlulugu”nu 6ngérme zamanidir. Ginimuzin Yeni
Kalite anlayisina dayali Uretim yapilanmasina gbére ©6nemli olan; misteriye sorunu
yansitmadan her asamada ¢6zmeyi temel almak ve sifir hatali mal ya da hizmet
Uretmektir (Hekimci;2003:73) .

Ayrica verimlilik ve kalite arasinda birbirini zincirleme olarak tamamlayan bir iliski
s6z konusudur. Nitekim yeni kalite anlayisinin 6énde gelen fikir babalarindan olan
Deming’in Zincir Reaksiyonu adi verilen gorisiine gore; “Kalite, verimliligi artirir.
Artan verimlilik fiyatlari diisiiriir, béylece maliyet diiser, fiyatlar ucuzlar. Uriin
fiyatlari ucuzlayinca Pazar pay! artar, Pazar payinin artmasi, yeni yatirom
olanaklarinin artmasina yol acar. Artan yatirnrmlar da yeni istihdam olanaklari
saglar”. Diger bir deyisle kalitesiz Uretim pazarsiz bir Grin demek olup, mevcut
kaynaklarla daha cok Uretmek yerine, ek kaynak tuketimine neden olarak verimliligi
distrmektedir (MPM, 2002:34).

10. Cumhurbaskanimiz Ahmet Necdet Sezer, 15 Mart 2002 Dinya Tuketici
Haklari GUnlu nedeniyle yayinladigi mesajinda; "“Tiiketicilerin gercek gereksinimleri
dogrultusunda yapilacak iiretim; zaman ve kaynaklar yéniinden tasarruf
saglayacaktir(...)Tiiketicilerin gereksinimlerine dogrudan yanit verebilecek
liriin ve standart arayisi , kalite artisi ve verimliligi birlikte getirmistir” demistir
(Sezer,2002:1).

Bu baglamda AB pazari basta olmak lzere kliresel pazarda rekabet edebilecek bir
Uretim igin, tlketicinin glvenini kazanan, “Onun beklenti ve gereksinimlerini dngdren-
karsilayan” kaliteli mal ve hizmeti Gretebilmek, milli ekonomimiz agisindan biyuk énem
tasimaktadir.

Suphesiz tiketiciler bilinglendirilebildigi olglide yerli malini (ulusal Gretimi)
segmeye 0Ozen goOsterebilecek ve ekonomik buylimede, “Ulkenin i¢c kaynaklarina
dayanmasi olanagina” katki saglayabileceklerdir.

Ote yandan, ekonomik bilyiimede {lkenin i¢ dinamiklerinin harekete gegirilmesi,
yurtici tasarruflarin artirlmasi, savurganhdin 6nlenmesi ekonomik bilyimenin esas
unsurlarindandir (MPM,2002:a.g.e.5-6).

3.2. Yerli Mah ve Tiiketici Bilinci

4077 sayili Tuketicinin Korunmasi Hakkindaki Kanun’un 21. Maddesi'ne gore;
“Tlketicinin sorunlarinin, ihtiyaglarinin ve c¢ikarlarinin korunmasina iliskin gerekli
tedbirleri arastirmak, sorunlarin evrensel tiketici haklar dogrultusunda c¢oéziilmesi icin
alinacak tedbirlerle, bu Kanunun uygulanmasina ydnelik tedbirlere dair gorusleri, ilgili
mercilerce oncelikle ele alinmak iizere iletmek amaciyla, Bakanhdin (Sanayi ve
Ticaret Bakanligi'nin) koordinatérliginde (ilgili tim bakanlik,kamu kurum-kuruluslar ve
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sivil toplum o6rgltlerinin —kamunun sayisi %50’yi gegmemek Uzere- katilimiyla olmak
Uzere) bir tuketici Konseyi kurulur”.

2006 yilinda toplanan 10. Tlketici Konseyi'nde sunulan “Tilketici Bilincinin Milli
Ekonomiye Katkilari” baslikli bildiriye gore tliketiciler, biling orani arttigi oranda;

e Paramizin Glkemizde kalmasi, baska Ulkelere gitmemesi igin,

« Ulkemizde kalan para ile yatirnm yaparak, fabrikalar ve isyerleri acarak (retimi
artirmak igin,

« Fabrikalar acilmasi ve Uretimin artirimasi ile istihdam olanadi saglanacadi ve
issizlere is bulunacadi igin,

« Istihdamin sadlanmasi ve issizlere is bulunmasiyla tiiketicilere alim gici
saglanacadi icin,
« Fiyatlarin, enflasyonun diismesi ve ucuzlugun saglanabilmesi icin,

¢ Ekonominin canlanmasiyla vergi muikelleflerinin kazancinin ve gelirinin artmasi
devletin de vergi gelirlerinin artisina olanak sadlayacadi igin,

« Ekonominin canlanmasi ve devletin gelirlerinin artmasi ic ve dis borglarin
azalmasina katki saglayacadi icin,

» Devlet bitgesinden saglik, egitim ve sosyal guvenlik harcamalar ile diger
kamusal hizmetlere daha cok 6édenek ayrilacadi igin,

« Calisanlarin daha iyi Ucret alabilmeleri saglanacadi igin,

» Ulusal devletin glglenmesine, Ulkemizin badimsizidinin ve egemenliginin
korunmasina olanak sadlanacadi icin,

- Daha kaliteli, daha sagliki, daha glvenli mallarin Uretilmesine olanak
saglanacadi icin,

» Yoksullugun giderilmesine, toplumsal gonencin ve huzurun sadlanabilmesine
katki saglanacadi igin,

» Sosyal ve kiltlrel gelismemize olanak saglanacadi igin,

yerli malini (ulusal Gretimi) secmeye Gzen gOsterebilecek ve ekonomik blylimede,
“Ulkenin i¢ kaynaklarina dayanmasi olanagina” katki saglayabileceklerdir (Hekimci, 2006
b: a.g.e .,12).

4. YERLI MALI KULLANIMI iLE ILGILI DARBOGAZLAR?

Ancak ne kadar bilinglendirilmis olsalar da acaba tliketicilere her kosulda “Yerli
mali kullan” denilebilir mi?

Bu noktada vyerli mali kullanimi ile ilgili asadidaki soru ve sorunlarin da
yanitlanmasi gerekir.

4.1.Ulkemizde Bir Gok Uriiniin Uretilememesi Karsisinda Yabanci
Uriinlere Mahkum Muyuz?

1929 yilinda dénemin basbakani Ismet Inéni; T.B.M.M.’de yapti§i konusma ile
Yerli Mali ve Tutum haftasinin gerekliligini anlatirken, bu noktaya deginerek; “Yerli Mal
ve Tutum haftasi demek hi¢c yabanci mal almayacagiz demek degildir. Yabanci
mallari borgla degil, kendi dovizimizle almak demektir” demisti (Kultlir Bakanhg,
1998).

Bir is adami olarak bu konuda 6nemli gayretleri olan USIAD’In Onursal Baskani
Kemal Ozden 2006 Araldinda kutlanan Yerli Mali Haftasi nedeniyle bu konuda 6zetle su
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analizi yapmisti: “Tiirkiye'de iretilen iriinleri de disardan almak zorunda
kalirsaniz doviziniz yetmez. Yetmeyince borgla alirsiniz. Borgla alinan iiriiniin
niteligini de, kalitesini de, fiyatini da hatta neleri alabileceginizi de borcu veren
belirler”. Oysa, ithal tiiketim mal yerine Tirkiye’de Uretilen rini tercih eden bir
davranis dedisikligiyle birlikte Gretim ve calisan insan sayisi artacak, ic pazar
genisleyecek, bu ise dis yatirimci gézinde i¢ piyasanin dederi daha da ylkselecektir.
Ayrica, yabanci bir ithal tiketim mal tiketmek yerine, ayni malin veya markanin
Tarkiye'de Uretilmesinin yolunu agmak, issizligin giderilmesine yardimci olacak ve
biyimenin saglanmasina yoénelik heyecani ve tiketici bilincini de yerlestirecektir. ig
pazarin kiymetlenmesi Tlrkiye'yi daha cazip bir yatinm piyasasi haline getirecektir’
(Ozden, 2005).

4.2. Daha Kalitelisi Ucuza Varken Neden Yerliyi Daha Pahali Alayim?

Dogaldir ki tuketiciye her sart altinda “Yerli mal al” denilemez. Bu noktada
konunun dUretici yéninin devreye girmesi ve sanayicinin de; “Tiiketici haklarini
ongoren tiiketici odakli bir liretimle liriiniin kalitesini ve fiyatini diinya ile
rekabet edebilir noktaya getirmeye calismasi” gerekecektir. Bdylece ulusal Uretim
rekabeti saglayabilecek; rekabet, kalite ve verimligi, kalite ve verimlilik ise Uranin
rekabet sansini ylkseltecektir.

Nitekim bu gergek daha 1929 fark edilmis ve Ata’nin emriyle kurulan “Milli
Tasarruf ve Iktisat Cemiyeti” nin amaclarn arasinda “Yerli mallarimizin  miktarini
ylkseltmeye, metanet (dayaniklihk) ve zarafet itibariyle harigteki mimasil (benzeri)
mallar derecesine getirmede ve fiyatlarini ucuzlatmaya calismak” sayilmisti (Hakimiyet-i
Milliye, 1929).

Bu noktada Mehmet Altan’in gérislerine yer vermek uygun olacaktir. 2006 yilinda
Konya ve Samsun’da yerli mali haftasi etkinlikleri nedeniyle yediklerinden zehirlenen yedi
ogrencinin arkasindan Mehmet Altan “Yerli Mali Zehirler mi?” bashdiyla Star
Gazetesindeki kdsesinde soyle diyordu; "'Rekabet yok ise bir (lkenin kaynaklarini verimli
kullanmak da hayal olur. Rekabet, en iyisini en ucuza lretmeyi saglar. Kaynaklari kéti
kullanan, uyduruk bir mali satamayacadi icin rekabet sirecinde kaybolur. Yikilir gider.
Béylece verimlinin édillendidi, verimsizin silindigi saglikli bir ortam dodgar.

Bizde Yerli Mali Haftasi 77 yilllk ama Rekabet Yasasi’nin tarihi on yili gecmiyor.
Ustelik o da Gimriik Birligi icin AB sayesinde cikti. Yaniimiyorsam, ABD’de bu yasanin
kabulii 1880°lerdedir. Verimlilik, kalite, ucuzluk... Yerli Mali Haftasi’'na oranla ¢cok yeni
kavramlar bunlar.

Biz de ¢ok uzun zamandan beri rekabet (lreten bir toplum olsaydik... Rekabeti
sevseydik... Rekabete ihtiyac duysaydik... Rekabet yasasini iki asir énce ¢ikarmis
olsaydik... Yerli Mali Haftasi’'ni nasil kutlardik? En niteliklisini en ucuza iiretmeyi esas
alarak... Yerli Mali Haftasi nostaljik olmaktan nasil ¢ikar? Yerli malinin yeryliziinde talep
edilir hale gelmesinin gerekliligini ¢ocuklara anlatarak... Nedir o gereklilik? Yerli mali
‘diinyanin mali’ haline gelince yurdun da mali oluyor. Yoksa diinyanin istemedigi
mal yerli mali olmuyor. Mal bile olmuyor... Cocuklara zehir oluyor sadece... Bu
gercek, toplum olarak icimize sinince c¢ocuklarimiz da zehirlenmeyecek. Kalite arayisi,
bozuk mallari yemelerini engelleyecek. Saniyorum ne kadar ¢ok malimiz ‘dinya
kalitesinde’ olursa, zehirlenme de o kadar azalacak. O kalitede (liretince de...Zaten yerli
mal1 diye degil diinya mali diye oviinecegiz” (Altan, 2006).

5.NASIL BiR YERLI MALI?

Gelinen noktada gerek Turkiye'deki yabanci sermaye yatinmlar, bu yatinmlarla
saglanan istihdam ve katma deder, gerekse Ulke kalkinmasinda kullanilabilecek yerli
sermaye yetersizligi géz 6énine alindiginda, gincel bir yerli mah tanimi igin yine UTP’nin
goérislerine yer vermek uygun olacaktir. UTP’nin bilesenleri uzun mizakerelerden sonra
yerli mali kavramina séyle bir giincel bir tanim getirdi. Buna gore; “Ulkemizde tiiketici
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haklarina, sendikal haklara ve gevreye saygili bir sekilde verimlilik ve kalite
esaslarina uygun olarak iiretim yapan, vergisini odeyen, ililkemizde katma deger
birakan firmalarin lirettigi mallar yerli mahdir” seklinde tanimlandi (Hekimci, 2006
b: a.g.e .17).

Bu noktada vyerli Uretici icin en 6nemli yol géstericinin; onu kaliteli, glivenli ve
verimli Uretmeye, giderek evrensel tlketici haklarini da asan bir tiketici odaklihdina
yonlendirecek olan bilingli tiketiciler olacagi unutulmamaldir. Nitekim, Sanayi ve Ticaret
Bakani Ali Coskun’un Milli Prodiktivite Merkezi’'nin 23 Mart 2006 tarihinde yapilan 45.
Genel Kurulu'nda kiresellesen pazarda aslolanin rekabet oldugunu ve rekabet edebilmek
icin de verimliligin anahtar konumunda oldugunu vurgulayarak, verimlilik icin ise egitimle
bireylere yasam kultliri -tUketici bilinci- kazandirlmasi gerektigini aciklamistir
(Coskun,2006:47).

Son yillarda tim dinyayl saran kiresel ekonomik sirecte Ulkemiz agisindan
“Eldeki kaynaklarla akilci bir sekilde lretmek” Seklinde Ozetlenebilecek “Verimlik” ve
“Kaynaklarini akilci bir sekilde kullanarak tiketmek” seklinde &zetlenebilecek “Bilingli
Tiketiciligin” birbirleri arasindaki iliski 6nemle degerlendirilmelidir.

Zira; her gecen gun Kkuresellesen pazar kosullarinda “Ulkelerinin bilingli
tlketicilerince yonlendirilmis Bati Uretimleri ile tim diinya pazarlarini tehdit eden ucuz
Uzak Dodu drilnleri karsisinda pazar kaybeden, rekabet sansini yitiren” bir ekonomik
anlayisi asmada, Once kendi yurttaslarimiza, dolayisiyla dinya pazarlarina; saglikli,
givenli ve gevreye saygili mal ve hizmet Uretimi icin glgli bir Tlketici Bilincinin tesisi,
ulusal ekonomimiz agisindan olmazsa olmaz derecede énem arz eden en 6nemli itici ve
koruyucu gtict olusturacaktir (Hekimci, 2006b:a.g.e.,15).

Bu baglamda Tuketicinin Korunmasi Hakkindaki Yasa’ya gore her yil toplanan ve
tiketici 6rgutleriyle isci, isveren, tacir ve sanayiciyi hikimet temsilcileriyle bir araya
getiren Tuketici Konseyleri'nde dile getirilen tlketici gorisleri 6nemle degerlendirilmelidir.
Bu cercevede cesitli dis ticaret anlasmalariyla badith bulunan idarenin durumu da géz
ontne alindidinda, konunun {retim ve tliketimin bir araya gelecedi olusumlarda
“Verimlilikle; kaliteli, ucuz ve tiiketici haklarini é6ngéren, ‘Tiirk Mal’ imajini da
bunlarin giivencesi haline getiren” gigli bir ulusal sivil organizasyon gergcevesinde ele
alinmasini gerekli kilmaktadir.

Sonug

Liberal ekonomilerde “Tiketim ile ilgili tutum ve davranislarin bizzat tliketiciden
gelmesi, tuketim eyleminin dikte edilemeyecedi” gercedi karsisinda, Turkiye gibi
gelismekte olan ekonomilerin, kiiresellesme olgusundan en az zararla gikabilmesinin en
onemli dayanadini gelismis bir tiketici bilinci-hareketi” olusturacaktir. Bu noktada Turk
Ureticisinin “TuUketici haklarina saygili, verimli bir Uretim ile kaliteyi yukseltip fiyatlar
asadlya cekerek rekabet glicind artirmasi”; Turk tlketicisinin ise “Tuketimden gelen
gucd ile ulusal Uretimi desteklemesi” gerekmektedir.

Bu hareketin ise tiketici ve Ureticiyi bir araya getirecek gugcli bir sivil inisiyatif ile
desteklenmesi ve bu badlamda her yas ve konumdaki genis tiketici katmanlarinin
egitilerek bilinglendirilmesi gerekmektedir.

Tam da bu noktada Ulusal Kurtulus Savasl sonrasi kosullarda, bir igneyi bile
Uretmedigimiz ginleri nasil astiysak, simdi de ayni ruh hali ve bilingle bir araya gelip,
“Konjonktiirel olarak kiiresel kosullan tiiketici haklarini 6ngdéren, kaliteli ve
verimli bir liretim ile Tiirkiye igin bir sigrama firsati olarak” dederlendirebilmeliyiz.

Kiresel ekonomik kosullardan gin gectikge daha fazla etkilenen llkemizde, iste bu
cabalar sonucu “Yerli Mali” artik Ilk Ogretim Okullarimizda kutlanan “Yerli Mal ve Tutum
Haftalarinin” nostaljik bir Cumhuriyet gelenegini olarak kutlamaktan kurtulabilir ve
Cumbhuriyetin ilk déneminde oldugu gibi ulusal ekonomiye 6nemli katkilar yapabilir.
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iste ancak o zaman bizler dedelerimizden babalarimiza kalan en énemli yurttaslik
miraslarindan olan “Yerli Mali, Yurdun Mali, Herkes Onu Kullanmali!” ilkesini

yeniden sahiplenebilir ve onu gocuklarimiza gonil rahathdiyla birakabiliriz...
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